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Resumo

Este trabalho tem por objetivo discutir as relacéafre espacos publicos e territorios
turisticos. As relacdes estabelecidas entre oscesppublicos e o0 turismo mostram-se
relevantes para o estudo do turismo e para a anddis espacos publicos que podem ser
apropriados e consumidos pelo turismo. Para asgndbs espacos publicos utilizaremos os
trés niveis: a dominagdo politica, a acumulaca€algital e a esfera da realizacdo da vida
humana. A compreensao das territorialidades toasthdo se explica apenas pelas relacdes
de poder, pois através da globalizacdo o mundoapasalquirir novas configuracdes e as
atividades econémicas, politicas e culturais pagsammeestruturacdo. O turismo se estrutura
através da globalizagdo, aproveitando da fluideendlogia, as caracteristicas do mundo
moderno, tornando o lazer, os espacos publicogempo do 6cio em valiosa mercadoria. O
turismo apresenta grande potencial para transfoos\@spacos e apropria-lo, podendo levar
ao desenvolvimento local, ou criar novos espaconde geinam a exclusédo e a segregacao.
Neste sentido deve-se haver uma politica e plamgjanvoltado ao setor proporcionando um
turismo de inclusdo e desenvolvimento social e @&tico, com énfase o dialogo entre todos
da comunidade, mesmo que nao estejam vinculadetaugiente ao setor de turismo.
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Abstract

This work has as objective to discuss the relatibasveen public spaces and touristic
territories. The relations established between ipudpaces and tourism are relevant to the
study of tourism and to analyze public spaces mthight be appropriate and consumed by
tourism. To analyze the public spaces we will used levels: political domination, capital
accumulation and the sphere of human life achiememEhe comprehension of touristic
territories doesn’t apply only to relations of pawsince through globalization the world
acquires new configurations, and the economic,tipali and cultural activities undergo
restructuration. Tourism is structured through glation, taking advantage of fluidity,
technology, the aspects of the modern world, tgtémsure, public spaces and spare time in
valuable products. Tourism show great potentialramsform spaces and appropriate them,
being able to lead to a local development, or eresw spaces, where exclusion and
segregation reign. In this sense there must beliacpand planning focused to the sector
providing a tourism of inclusion and social and remmic development, stressing the dialog
among all members of the community, even if noussd directly to tourism.

Keywords: Tourism; Tourism Planning; Public Spaces.

Introducéo

Atualmente o turismo apresenta-se como importagttar slo capitalismo, e que vem
ganhando destaque quanto ao seu potencial de djgrsas e ampliar a acumulacdo do
capital. O sistema capitalista sempre apresentasnfrmas para superar suas crises, pos
década de noventa esta atividade se torna uma rdasppis formas de acumulacdo e
apropriacdo de espacos. Neste sentido Rodrigué3,(p917), aponta que “o turismo ocupa
hoje papel relevante na economia mundial, situ@sd@ntre os trés maiores produtores
geradores de riquezas, 6% do PIB global, s6 peadpadh a industria de armamentos e de
petroleo”.

Mas o potencial apresentado pelo turismo ultrapasséimites econdmicos, € um
grande modificador ou transformador de espacosarér mlo apelo econdémico, o turismo
transforma espacos em mercadoria, logo potenai@izeelo marketing. A ligacdo entre o
marketing e o turismo é estreita, pois o turismpetide de propagadas para potencializar e

transformar espacos, em espacos turisticos, nestiels o papel fundamental do marketing €
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valorizar a cultura, arquitetura, os simbolos udsamornando-os simbolos turisticos que sao
consumidos pela sociedade moderna.

No mundo moderno ou pés-moderno novas configuragéessendo apresentadas e
intensificadas pela globalizacdo através da flyidetensificacdo das redes entre outros
fatores que proporcionam uma expansdo do turisnbmtoJcom as caracteristicas
mencionadas e as novas relacdes de trabalho, héogoarabalhador tem o direito & férias,
cria-se a idealizacao de lazer e descanso queafta ¢o turismo. O novo turismo apresenta
novos atributos quanto a sua formacdo e praticaegté@o relacionados com a sociedade
moderna, pela sua complexidade e potencialidadeadsformar espacos e produzir riquezas,
lembrando que sua importancia e magnitude destdadie é recente. Ao analisar o turismo e

0 imaginario que esta atividade cria, Carlos (19987 afirma que o:

turismo transforma tudo o que toca em artificiaia @m mundo ficticio e
mistificado de lazer, ilusério, onde o0 espaco aagiiorma em cenario para o
"espetaculo” para uma multiddo amorfa medianteag@p de uma série de
atividades que conduzem a passividade, produzipgmas a ilusdo da
evasao, e, desse modo, o real € metamorfoseadsfigtaado, para seduzir
e fascinar. Aqui o sujeito se entrega as manipekc@sfrutando a prépria
alienacédo e a dos outros.

O turismo moderno apresenta novos ideais de consdoso espagos, que sao
representados pela imaginagcao da sociedade, setelwjalizada pelo marketing dos espacgos
turisticos, neste sentido Cruz (20034, reforca a ideia do turismo moderno e seu consumo

mencionando que:

Ressurgem as viagens de transatlanticos, os paejuatcos e a construgao
do imaginario para o consumo. Desponta a quartagger turistica: o

“Turismo de Consumir”, acompanhando o movimento tiassformacdes

tecnoldgicas e da informacdo, os shoppings centgrs, caracterizam a
sociedade mundializada.

Diante de todo potencial econdmico que apresentmrismo, este também se
apresenta como grande criador de desigualdadaséatda exclusdo da populacdo local, que
muitas vezes nédo participa do processo de planajaneegestdo, sendo de suma importancia
a participacao de todos os segmentos da sociesiau#y na realidade interesse de todos, pois
a implantacdo e transformacdo do turismo refletieho todos, desde os comerciantes,
populacao local, prefeitura, entre outros setoaesotiedade.

O turismo, quando nao planejado pode agravar acsituda populacao local, se ndo
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inserida nas decisfes e nas atividades, sendo gi@sndas acdes ou estruturacdes turisticas
realizam-se do global para o local, evidencianttigica de uma ordem global que acaba por
destruir toda possibilidade de desenvolvimentolloQaiando a légica surge de fora para
dentro, esta ndo apresenta uma relacdo com a gaputzal, obedecendo a légica do capital
que se apropria sem projeto algum de insergéo plalggio, neste sentido podemos falar que
esta légica € avassaladora por apropriar e prodapacos de exclusdes.

Os espacos de exclusdo muitas vezes estdo reldogrem a troca de uma
economia, pela economia turistica que ndo abso& mao de obra disponivel, além que
com o incremento do turismo, o valor do solo e fusdo sdo altamente valorizados,
tornando dificil o acesso para as classes de lpmsler aquisitivo. Sendo o turismo também
um grande aliado para levar o desenvolvimento ds&edade, em seus diversos aspectos,
social, econémico e cultural, deste que haja péenento e participacéo de toda a populagéo e
representantes. Neste caso a logica € inversardaeapada, pois a légica que exclui e cria
segregacdo socioespacial e econdmica é uma logiterna@, a logica pensada no
desenvolvimento local, € uma logica desenvolvidaadal para o global, sendo a base a
populacdo local, que apresenta articulacdo e plarejto interno, enfatizando o
desenvolvimento local. Nesta linha de pensamenigoTAImeida e Malcher (200%. 195
ressalta:

Turismo é um fenbmeno que ndo cria apenas empregymstos e
desenvolvimento. Se mal planejado é fator de p&tyigexclusédo social,
concentracdo de renda, aumento da prostituicdoenmento da exploracéao
sexual infantii e comprometimento de investimenta projetos mal
elaborados. A responsabilidade por essas questiese nexclusiva dos
governos, mas da sociedade organizada como um todo.

As ressalvas realizadas na introducdo deste atfigp o proposito de mostrar a
complexidade da atividade turistica realizada aiaate e seu poder de produzir, transformar
e consumir espacos, tornando a analise destesosspania tarefa dificil, diante da gama de
fatores que envolvem esta atividade. Neste semtigoesente artigo tem o intuito de fazer
uma andlise dos espagos e territorios turisticcevédg das abordagens metodoldgicas de
Carlos (2001, p. 12), que enfoca os espacos p@gbéiootrés niveis de analise, e Haesbaert
(2004), que nos proporciona a compreensao dotters através de trés vertentes de analise.
Com a base metodologica apresentada pelos autcrea ads proporcionara uma analise
integrada dos espacos turisticos e os fatores gtegninam esta atividade, além de sua
gestao e planejamento.
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1. Pensando em espacos publicos nos territorios taticos

As duas linhas metodoldgicas escolhidas para egadizanalise dos espacos turisticos
estdo centradas em Carlos (2001) e Haesbaert (2f@d)utilizam os conceitos de Espacos
Publicos e Territorio respectivamente, que propo@ia uma andlise integrada dos espagos
apropriado/produzidos e consumidos pelo turismae cpfletem em diversos setores da

sociedade.

1.1. O Turismo e os Espacos Publicos

A conceituacdo de Carlos (2001), sobre os espagbiicps, contribui para a
compreensao do consumo destes espacos e comamdwe apropria deste tornando-os
mercadorias, sendo que 0s espag¢os publicos sdgosspa uso comum por toda sociedade.
Conforme a delimitacdo os espacgos publicos devemnsdem comum onde o encontro dos
diferentes se faria presente, mas na realidade espacos sdo ocupados, tornando simbolos
do turismo, e nesta apropriacdo o espaco publiaepesentido ou se (re)configura conforme
as idealizacdes e logica do turismo. Sendo qua mesta organizacao e (re)configuracdo dos
espacgos publicos o encontro dos diferentes ndazeresente neste palco, mas sim a
homogeneizacdo de estilos, pessoas, poder, entresoslementos que compdem e
predominam nos espacos publicos da atual sociedaderna.

Em relacdo aos espacos publicos ndo podemos falerate destes, apesar de que 0s
sentidos reais dos espacos publicos estdo sendosfepois estes espacos devem ser dotados
de diferencas, liberdade, onde o encontro dosetlifes e de toda sociedade se faz necessario
para a vida dos espacos publicos, mas como mexdcondo ¢ a morte, mas sim o
ressurgimento de novas configuragdes que compdE®s @spacos, novas dinamicas que lhes
conferem novos simbolos, sentidos e qualidades,gptirismo em sua apropriacdo acaba por
excluir muitas vezes a populagéo local, sendo gteemopulacdo que dinamiza a vida destes
espacos, e quando se tornam mercadoria estes 8Sp&y0 NOVOS espacos, 0S espacos da
exclusdo, segregacdo, entre outros que fazemgeasteariaveis produzidas pelo turismo mal
planejado e estruturado. Quanto a “morte e vids’'@spacos publicos, Sobarzo (2004, p. 18)

enfatiza:

Os espagos publicos criados nas grandes metrégmiésmporaneas negam
esse ideal e, ao contrario assumem a desigualdsef@gaeacdo como valores
estruturantes; isso ndo significa a morte do esgad@ico, mas sim a
transformacé&o de um tipo de espaco para outro.
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Através das relacdes estabelecidas entre os espabbisos e o turismo, mostra-se

relevante os estudos entorno desta tematica alsrdarturismo, e para a analise destes

espacos publicos, apropriados e consumidos peilsmoy utilizaremos os trés niveis de

analise de Carlos (2001) sendo:

1°. Dominacéo Politica — Poder Publico/Elites na prédutdo espaco publico;

2°. Acumulagéo de Capital — Implementacao de espadolgcps que contribuem

a valorizacao de areas e apropriacéo privada daktazacao;

3°. Esfera da realizacdo da vida humana — Materiabzens espacos publicos que

possibilitam praticas cotidianas de lazer, consantce outros.

O primeiro nivel de analise esta presente a do@maoplitica, no qual enfatiza o

poder publico que esta nas méos da elite, queayess todas as condicbes para modificar e

apropriar 0s espacos publicos, nesta “atmosfer& guturismo se desenha através das

relacdes entre o poder publico e a elite, poisristo se apropria dos espagos publicos que

sao de toda a sociedade através de concessOesdaigpelas prefeituras, governo do estado,

chegando a instancia federal. Podemos mencionarogquetor do turismo e encontra na

esfera politica, que através das acdes e invedtisdo setor publicos, o turismo se apropria,

tornando estes espacos publicos em espacos wsidintre 0s exemplos mais claros entre a

relacdo do turismo e o poder publico podemos eitariacdo do Ministério do Turismo, no

governo Lula que viabiliza investimentos e apoio eate setor, que prima pelo

desenvolvimento econémico e social. Dada a impoidadeste setor e sua dinamicidade

quanto ao poder de levar desenvolvimento localtedasdécada de 60 o governo realiza

politicas e

investimentos para o0 desenvolvimento tdasmo, ficando explicito a

interdependéncia e a utilizacdo de empresariosudsmo da maquina publica. Como

menciona Trigo, Almeida e Malcher (20®/ 15:

Pela primeira vez, em 1996, a EMBRATUR estrutunma yoolitica nacional

de turismo; investimentos nacionais e estranggioosiram em hotéis,

parques tematicos e projetos ligados a entretetimenprivatizacdo das
telecomunicagfes e de varias rodovias provocouarasma infra-estrutura;
houve o crescimento da formacédo profissional erogars niveis (superior
médio e basico); novos cursos como hotelaria, gastnia e lazer somaram-
se aos cursos de turismo como formadores de pooféss qualificados; e

varios estados, municipios, empresas privadas e sOd@preenderam a
importancia do turismo como fator de desenvolvimanincluséo social. A
partir de 2003, foi criado o Ministério do Turisnamtiga reivindicacdo do
setor, possibilitando que os problemas da &reaseriossatados em um
ministério especifico.
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O segundo nivel de analise esta centrado na acg@outie capital e implementagéo
dos espacos publicos que contribuem para a vat@idzde areas e apropriacdo privada desta
valorizacdo pelo turismo. Como uma atividade qu& eendo valorizada recentemente,
seguindo a légica moderna do capital e sua ampliggiavés da apropriacdo dos espacos e
sua implementacao, para que ganhe novas caractsistsentido, o turismo insere sua légica
mercadoldgica proporcionando grande valorizacddedesspacos, criando assim novas
bolhas especulativas sobre o atrativo e em seunentdlas sempre ha dois lados, o
econdmico e o social, sempre um prevalece em daitordo outro, sendo assim atraves da
valorizagdo de areas e espacos turisticos, a g@mulzom menor poder aquisitivo sentira o
reflexo destas acdes, pela especulagéo e inflag&old urbano e rural, no caso de cidades
turisticas, com diversos servicos mais caro, eniteos fatores que contribuem para criar os
territorios de exclusao, na visao de Haesbaert4(200

No terceiro e ultimo nivel de analise proposto @arlos (2001) enfatiza a esfera da
realizacdo da vida humana que se materializa eagesgublicos, possibilitando as praticas
cotidianas de lazer, consumo entre outros. Ao peameaurismo € pensar no imaginario, tudo
que o momento de lazer pode lhe proporcionar nestaepcdo os espacos criados pelo
turismo ganha vida quando consumidos. Através thswno destes espacos passamos do
imaginario/idealizado para a materializacdo quemdigura a partir das relagées entre o
turista e o atrativo, comunidade local, a realipagéstas praticas fazem os espacos publicos
gerar novas configuracdes e vida a estes espacos.

Através da triade de analise proposta por Carl681()2podemos transpor para 0s
espacos publicos utilizados pelo turismo, propoimo uma compreensdo da producdo do
turismo e seus desdobramentos em diferentes fagesis sobre 0s espacgos e populagéo.

1.2. O Turismo e os Territérios

Nesta parte do artigo focalizaremos o conceitoedetdrio e sua utilizacdo para a
analise de territorios turisticos, tendo como basecategorias de analise proposta por
Haesbaert (2004).

O conceito de territdrio apresenta diversas ingtggdes por ser utilizada entre as
diversas areas do conhecimento, desde biologiapoeta, psicologia e também pela
geografia, mas com diferentes configuracfes. Pgeografia o territério apresenta diversas
abordagens e enfoques o que |he torna um conaaitplexo e com diferentes concepcgoes.

Diante da complexidade e uso do conceito de teni®aquet (2010, p. 163) aborda que:
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O territério pode ser pensado como um texto numtesém, como lugar
articulado a lugares, por multiplas relacdes, ecwvods, politicas e
culturais; € movimento e unidade entre o ser eda,n@ materialmente. E
descontraido e reproduzido, num Unico processo. ddigeitos e,

concomitantemente, transformacédo do ser em seauser, que o contém.
Um esta no outro, no mesmo movimento de formac&erdtdrio.

Diante da exposicdo de Saquet (2010) abre-se une lgganto a importancia deste
conceito e sua variacdo, podendo ser interpretaddedo imaginario ao real, das relacdes
econdmicas a culturais, neste sentido mostra-secamceito-metodolégico amplo, com
diversas aplicabilidades.

Uma grande contribuicdo para a compreensao do itonde territorio esta em
Raffestin (1993) que menciona sua formacéo, no quesdpaco antecede o territorio, sendo
que o territério adquire sua qualidade atravésrelagdes de poder estabelecidas no espaco,
neste sentido o poder torna-se um elemento eskg@aci a construcdo do territério. Nas
palavras de Raffestin (1993, p. 143):

E essencial compreender bem que o espago € angriderritorio. O
territério se forma a partir do espaco, é o redoltde uma acao conduzida
por um ator sintagmatico (ator que realiza um g em qualquer nivel.
Ao se apropriar de um espaco, concreta ou abstatany..] o ator
“territorializa” o espaco.

Quanto ao poder, se faz necessaria esta abordagemapurar a visdo quanto do
conceito de territorio e as relagbes que se estadral entre as diferentes instancias, podendo
ser politica, social, econbmica entre outras. pando para o setor turistico podemos falar
na criacdo deste territorio através das relacdee enturista e a comunidade local, guias
turisticos, agéncias de turismo e atrativos, assmconfigurando um territério turistico
atraves das relacdes de poder que se estabelee®@®&ntais distintos segmentos.

A compreensao das territorialidades turisticasggexplica apenas pelas relacdes de
poder, pois através da globalizacdo o mundo pasadqairir novas configuracdes e as
atividades econdmicas, politicas e culturais aseepor reestruturacdo, e se diferenciado
entre o “novo e o velho”. O turismo se estrutumraeds da globalizacdo, aproveitando da
fluidez, tecnologia, as caracteristicas do mundalenw, tornando o lazer, 0s espagos
publicos, e o tempo 6cio em uma valiosa mercadbfés estas relacdes e potencialidades do
turismo se inserem no contexto da globalizacdo mmmodo em redes e malhas, que através
das conexdes e relacdes criam-se e fortalece rit®ries turisticos. Em relacédo a formacéao

territorial através de malhas e redes Saquet (207@) afirma que:

MerIDIANO - Revista de Geografia 252



Estudo dor territorios IUfiIIiGOI@

entende a territorialidade como multidimensionainerente 4 vida em
sociedade. O homem vive relacbes sociais, a caastrao territorio,
interacbes e relacdes de poder; diferentes atieglambtidianas, que se
revelam na construcdo de malhas, nés e redes,itaort o territorio;
manifesta-se em distintas escalas espaciais dsseciaria no tempo.

Estas sdo algumas concepcdes e abordagens sobreca@ta de territorio, que se
tornou uma importante ferramenta de analise do rgéfigsendo que para nossa analise
utilizaremos a concepcéao de Haesbaert (2004).

Para Haesbaert (2004) a analise do territorio tedelece em quatro linhas territoriais,
o territorio econdmico, que visa as relacdes ecaresmum dado espaco, o territorio politico
que enfatiza as relacdes de poder em sua dimesgaoia, o territério cultural ou simbalico-
cultural que se forma através da identidade e gacsimbolica de um territorio, e o territério
natural, que se constitui através das relacdoes argociedade e o meio fisico-natural. Com o
uso desta metodologia, as analises dos territfuidsticos tornam-se completa e integrada,
sendo que os territérios turisticos sdo dotadoscataplexidade, passando por diversas
vertentes, econémica, cultural, politico e natural.

Transpondo as categorias de territorio proposto lHaesbaert (2004) para os
territorios turisticos, podemos estabelecer digersacdes quanto ao territorio econémico e o
turismo, sendo de principio uma atividade econbreicme esta inserida na loégica capitalista
e que através das relacBes de capital e trabalimafio-se os territdrios turisticos, sendo hoje
uma engrenagem para a ampliacdo e acumulacao ial,cimto em capital movel, quanto
fixo. O turismo quanto uma atividade econdmica ge adquirindo destaque, depende da
formacao de um territério politico, sendo este vgquanador desta atividade, que atraves da
liberagé@o dos espacgos publicos e investimento®too, dorna esta atividade dindmica e com
maior potencialidade de ampliar o capital. Quanttearitorio simbdlico/cultural este se torna
a mercadoria do turismo, que consome as mategakzada cultura de um determinado
territorio, tornando em simbolos turisticos atrad@sndustria do marketing. Neste sentido ha
uma valorizacdo do diferente pela sociedade modeme configura diversos territorios
carregados de historia, cultura em mercadoriagalémendo o imaginario do turista, a
sensacao de prazeroso a vivencia nestes espacete Blntido Carlos (1996, p. 25)

menciona:

O lazer na sociedade moderna também muda de sed@datividade
espontanea, busca do original como parte do cotidigassa a ser cooptado
pelo desenvolvimento da sociedade de consumo qde fue toca
transforma em mercadoria, tornando o homem um el@mgassivo. Tal

MerIDIANO - Revista de Geografia 253



ITO. Clavdemira Azevedo e SILVA, Willian Ribeiro da

fato significa que o lazer se torna uma nova netdads.

A Ultima vertente centra-se no territério naturad, qual se caracteriza pela relacéo
entre a sociedade e o meio fisico /natural. Asctariaticas do meio natural ganham novas
conotacdes na sociedade moderna, transformandees¢ido e seus usos, que implica em
todas as vertentes territoriais acima citadas. Hojmeio natural ndo é valorizada mais
“derrubada”, mas sim em “pé€”, sendo valorizadavasalo turismo ecoldgico ou de aventura,
que tem perspectiva a conservacdo destes tersitbhavendo assim uma mudanca no
pensamento social, sendo valorizado economicamgnote,utilizam os diversos discursos
sécio-ambiental para reforcar o turismo ecologicalee conservagdo, sendo mais uma
engrenagem politica, econdmica que se reflete ciadamle.

Ainda em Haesbaert (2004), este enfatiza o hilmidiglos territérios, tornando ainda
mais complexo a analise destes, ao pensar enotesituristicos, estes € um grande exemplo
de territorios hibrido, no qual ha uma troca enpttarista e os atrativos, populacéo local, onde
o encontro dos diferentes acaba por se fundir.ud& doncepcdes sobre analise, a primeira se
apresenta de forma positiva, pois através do apnpatssibilita a troca e o enriguecimento
social, mas pelo outro lado os territérios turtsticoodem perder suas caracteristicas,
tornando-0s espagos comuns.

Através da transposicdo das ideias e metodologipopto por Haesbaert para a
geografia do turismo, ha uma compreensdo da tatididdos territorios turisticos e seus
desdobramentos.

Mas nas analises dos territorios turisticos devereakzar diversos “olhares”, pois
estes territorios dotados de complexidade aprevemiais de uma visdo, a visao do turista e a
visdo da comunidade local e um olhar do empresar@ultrapassa as duas primeiras, pelo
fato dos interesses muitas vezes serem divergdPdes.esta reflexdo Rodrigues (1997), no

aponta:

Na visao de Knafou existem duas territorialidadetirdas: a da populacéo
moradora do lugar, identificada como “territorialitt sedentaria”, e a dos
turistas que passam pelo local, a “territorialidatiamade”, indicando

interesses concorrentes e contraditérios que $etenef no proprio espago
geogréfico.

1.3. Entre os Espacos Publicos e o Territorio: o Tismo
Na tentativa de uma andlise que contemple osd@east turisticos, relacionamos a

metodologia de Carlos (2001) para os espacos @8bdica metodologia de analise territorial
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de Haesbaert (2004) associando as duas metodoleg@mceitos, propde-se uma base
conceitual e metodolégica completa para a anabsetatritorios turisticos, no qual se insere

0s espacos publicos, sendo esse a engrenagenisthootér vida deste. Nesta analise todas as
variaveis estdo inter-relacionadas e dependentegidal & complexidade da tematica

trabalhada. A figura 1 detalha a relacdo que pedessabelecer entre a metodologia dos
espacgos publicos e dos territorios, ressaltandotopes estdo relacionados diretamente ou
indiretamente.

*Territorio
Politico

sTerritorio
Economico

Acumulagdo
de Capital

Dominacgao

Politica

Esferada
realizagao da
vidahumana

sTerritorio
Cultural

)

Legenda

@ Niveis de Analise para Espacos Publicos ( Carlos,1996)

Vertentes de Analise Territorial (Haesbaert, 2004)

=~

Inter-Relacédo Metodologica
7

Figura 1.Andlise Integrada de Territorios Turisticos
Fonte: elaboracédo propria.

MerIDIANO - Revista de Geografia 255



ITO. Clavdemira Azevedo e SILVA, Willian Ribeiro da

/TN
\\n
Para refletir

Os estudos de turismo séo recentes, neste sentksquisas da geografia do turismo
sao um grande desafio, apresentando algumas ddides$, principalmente pela complexidade
da atividade e a quantidade de agentes que compdansmo. Nesta perspectiva o intuido
deste artigo foi provocar uma reflexdo sobre arsé&e do turismo e sua importancia
enquanto agente formador e transformador de esmag@sitérios. Para tal, foi realizada a
analise que integra duas vertentes: os espacoscgajbho qual o turismo se apropria
transformando-o em mercadoria, e a vertente taaitoo qual o turismo age e transforma
diversos setores e segmentos da sociedade.

O turismo apresenta grande potencial para transforms espacos e apropria-lo,
podendo levar ao desenvolvimento local, ou criaosespacgos, onde reinam a exclusdo e a
segregacdo. Neste sentido deve-se haver uma @oétiplanejamento voltado ao setor
proporcionando um turismo de inclusdo e desenva@rtmsocial e econdmico, com énfase o
dialogo entre todos da comunidade, mesmo que né@msvinculados diretamente ao setor

de turismo.
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